                                                                                                                                                                                           УТВЕРЖДЕНЫ

                                                                                                                                                                                            решением сессии Собрания

                                                                                                                                                                                            народных представителей

                                                                                                                                                                                            от __________2005  № ____

ВИДЫ  ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСКОЙ  ДЕЯТЕЛЬНОСТИ,  В  ОТНОШЕНИИ  КОТОРЫХ

НА  ТЕРРИТОРИИ  ЗАТО  СЕВЕРСК  ВВОДИТСЯ  ЕДИНЫЙ  НАЛОГ  НА  ВМЕНЕННЫЙ  ДОХОД,

И  ПОРЯДОК  РАСЧЕТА  КОРРЕКТИРУЮЩЕГО  КОЭФФИЦИЕНТА  БАЗОВОЙ  ДОХОДНОСТИ  К2

1. На 2006 год на территории ЗАТО Северск  система налогообложения в виде единого налога на вмененный доход для отдельных видов деятельности утверждается в отношении следующих видов предпринимательской деятельности с применением коэффициента базовой доходности К2: 

	№      п/п
	Вид  предпринимательской деятельности
	Базовое значение корректирующего коэффициента К2
	Повышающие (понижающие) значения, учитываемые при расчете корректирующего коэффициента К2, в зависимости от:

	
	
	
	места ведения предпринимательской деятельности в ЗАТО Северск
	Ассортимента  реализуемой продукции <1>
	Площади информационного поля наружной рекламы всех видов <3>

	
	
	
	пр.Коммунистический, ул.Победы
	п. Самусь
	д.Кижирово, д.Орловка, д.Семиозерки
	остальная территория ЗАТО Северск 
	
	

	 
	 
	А
	Б
	В
	Г

	1. 
	Оказание бытовых услуг 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	в том числе:
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	1.1.
	Ремонт, окраска и пошив обуви
	0,39
	1,1
	0,8
	0,7
	1,0
	 
	 

	1.2.
	Ремонт и пошив швейных, меховых и кожаных изделий, головных уборов и изделий текстильной галантереи, ремонт, пошив и вязание трикотажных изделий
	0,23
	1,1
	0,8
	0,7
	1,0
	 
	 

	1.3.
	Ремонт и техническое обслуживание бытовой радиоэлектронной аппаратуры, бытовых машин и бытовых приборов, ремонт и изготовление металлоизделий, из них:
	0,81
	1,1
	0,8
	0,7
	1,0
	 
	 

	1.3.1.
	 Ремонт бытовых машин
	0,72
	1,1
	0,8
	0,7
	1,0
	
	

	1.3.2.
	 Ремонт бытовых приборов 
	0,45
	1,1
	0,8
	0,7
	1,0
	
	

	1.4.
	Изготовление и ремонт мебели
	0,81
	1,1
	0,8
	0,7
	1,0
	 
	 

	1.5.
	Химическая чистка и крашение, услуги прачечных
	0,54
	1,1
	0,8
	0,7
	1,0
	 
	 

	№№      пп
	Вид  предпринимательской деятельности
	Базовое значение корректирующего коэффициента К2
	Повышающие (понижающие) значения, учитываемые при расчете корректирующего коэффициента К2, в зависимости от:

	
	
	
	места ведения предпринимательской деятельности в ЗАТО Северск
	Ассортимента  реализуемой продукции <1>
	Площади информационного поля наружной рекламы всех видов <3>

	
	
	
	пр.Коммунистический, ул.Победы
	п. Самусь
	д.Кижирово, д.Орловка, д.Семиозерки
	остальная территория ЗАТО Северск 
	
	

	 
	 
	А
	Б
	В
	Г

	1.6.
	Услуги  фотоателье и фото- и кинолаборатории, транспортно-экспедиторские услуги
	0,81
	1,1
	0,8
	0,7
	1,0
	 
	 

	1.7.
	Услуги бань и душевых, парикмахерских. Услуги предприятий по прокату. Ритуальные, обрядовые услуги.
	0,54
	1,1
	0,8
	0,7
	1,0
	 
	 

	2.
	Оказание ветеринарных услуг
	0,47
	1,1
	0,8
	0,7
	1,0
	 
	 

	3.
	Оказание услуг по ремонту, техническому обслуживанию и мойке автотранспортных средств
	0,27
	1,1
	0,8
	0,7
	1,0
	 
	 

	4.
	Оказание услуг по хранению автотранспортных средств на платных стоянках
	0,66
	1,1
	0,8
	0,7
	1,0
	 
	 

	5.
	Оказание автотранспортных услуг
	0,81
	1,1
	0,8
	0,7
	1,0
	 
	 

	6.
	Розничная торговля, осуществляемая через объекты стационарной торговой сети, имеющей торговые залы 


	0,36
	1,1
	0,8
	0,7
	1,0
	0,5 - 2,0
	 

	7.
	Розничная торговля, осуществляемая через объекты стационарной торговой сети, не имеющей торговых залов, и розничная торговля, осуществляемая через объекты нестационарной торговой сети

	0,91
	1,1
	0,8
	0,7
	1,0
	0,5 - 2,0
	 

	8.
	 Развозная (разносная)  торговля (за исключением  торговли подакцизными товарами, лекарственными препаратами, изделиями из драг. камней, оружием и патронами к нему, меховыми изделиями и технически сложными товарами бытового назначения) 
	0,23
	1,1
	0,8
	0,7
	1,0
	0,5 - 2,0
	 

	№№      пп
	Вид  предпринимательской деятельности
	Базовое значение корректирующего коэффициента К2
	Повышающие (понижающие) значения, учитываемые при расчете корректирующего коэффициента К2, в зависимости от:

	
	
	
	места ведения предпринимательской деятельности в ЗАТО Северск
	Ассортимента  реализуемой продукции <1>
	Площади информационного поля наружной рекламы всех видов <3>

	
	
	
	пр.Коммунистический, ул.Победы
	п. Самусь
	д.Кижирово, д.Орловка, д.Семиозерки
	остальная территория ЗАТО Северск 
	
	

	 
	 
	А
	Б
	В
	Г

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	9.
	Оказание услуг общественного питания через объекты организации  общественного питания, имеющие залы обслуживания посетителей 
	0,36
	1,1
	0,8
	0,7
	1,0
	 
	 

	10.
	Оказание услуг общественного питания через объекты организации  общественного питания, не  имеющие залы обслуживания посетителей 
	0,45
	1,1
	0,8
	0,7
	1,0
	 
	 

	11.
	Распространение и (или) размещение  наружной рекламы с любым способом нанесения изображения, за исключением наружной рекламы с автоматической сменой изображения 
	0,12


	1,1
	0,8
	0,7
	1,0
	 
	0,3 - 1,2

	12.
	Распространение и (или) размещение  наружной рекламы с автоматической сменой изображения 
	0,27
	1,1
	0,8
	0,7
	1,0
	 
	0,3 - 1,2

	13.
	Распространение и (или) размещение  наружной рекламы посредством электронных табло
	0,27
	1,1
	0,8
	0,7
	1,0
	 
	0,3 - 1,2

	14.
	Распространение и (или) размещение  рекламы на автобусах любых типов, легковых и грузовых автомобилях, прицепах, полуприцепах и прицепах-роспусках, речных судах 
	0,81
	1,1
	0,8
	0,7
	1,0
	 
	1

	15.
	Услуги  по временному размещению и проживанию
	0,54
	1,1
	0,8
	0,7
	1,0
	 
	 

	16.
	Услуги по передаче во временное владение и (или) пользование стационарных торговых мест, расположенных  на рынках и в других местах торговли, не имеющих залов обслуживания посетителей
	0,91
	1,1
	0,8
	0,7
	1,0
	 
	 

	<1> -  Конкретное значение  устанавливается с учетом ассортимента реализуемой продукции: 
	
	
	
	
	

	            транспортные средства и номерные агрегаты - 2,0;
	
	
	
	
	
	
	
	

	            запасные части к автомобилям - 1,5;
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	            ювелирные изделия - 2,0;
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	            телефоны сотовой связи - 1,5;
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	            аудио-, видеоаппаратура, бытовая техника (бытовые машины), бытовая электронная техника (бытовая радиоэлектронная аппаратура) - 1,2;
	
	

	            продовольственные товары (алкогольная продукция с объемной долей этилового спирта более 9%, деликатесное мясо и мясопродукты, рыба живая 

	ценных пород, деликатесные море- и рыбопродукты) - 1,3 ;
	
	
	
	
	
	
	
	

	            товары детского ассортимента, в том числе детское питание - 0,7;
	
	
	
	
	
	
	

	            канцелярские товары - 0,7;
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	            семена сельхозкультур, средства защиты растений и удобрения при торговле через стационарную торговую сеть - 0,6;
	
	
	

	            книги, брошюры, изоиздания, нотные издания, картографическая продукция, периодика - 0,5;
	
	
	
	
	

	            изделия народных промыслов - 0,5;
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	            товары для ритуальных услуг - 0,5;
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	            прочие товары - 1,0.
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	<2> При смешанном ассортименте применяется наибольший коэффициент ассортимента.
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	<3> Конкретное значение устанавливается с учетом размера площади каждого информационного поля одной стороны средства наружной рекламы:
	

	  до 17 (включительно) кв.м  информационного поля одной стороны средства наружной рекламы - 1,2;
	
	
	
	
	

	  свыше 17 кв.м до 36 (включительно) кв.м информационного поля одной стороны наружной рекламы - 1,0;
	
	
	
	

	  свыше 36 кв.м до 100 (включительно) кв.м информационного поля одной стороны наружной рекламы - 0,5;
	
	
	
	

	  свыше 100 кв.м  информационного поля одной стороны наружной рекламы - 0,3;
	
	
	
	
	
	


2. Корректирующий коэффициент К2 определяется путем перемножения базового коэффициента «А» на повышающие (понижающие)  значения «Б», «В», «Г».

                                                                                             К2 = А х Б х В х Г               

Если итоговое  значение превышает 1,0, то коэффициент К2 принимается равным 1,0;  если итоговое значение меньше 0,05, то коэффициент К2 принимается равным 0,05.

И.о. Главы Администрации                                                                                                                       Е.В. Николаев

Визы:

_______________ Е.В. Николаев

_______________ Л.И. Овчаренко

_______________ Т.В. Кобзарь

_______________ И.В. Васильева

Черноголова Т.Ю.

29.09.2005

